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Resumen: Las ferias comerciales ya existieron en antiguas civilizaciones
como la egipcia, la griega o la romana. Han ido evolucionando a lo largo de
los siglos adaptandose a las necesidades econdmicas y empresariales de cada
momento. En este articulo también se presenta una aproximacion al concepto
de feria y se expone brevemente su regulacion legal en Espafia, desde la
Edad Media hasta la actualidad.

Abstract: The trade fair already existed in the ancients civilizations such
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I. EVOLUCION HISTORICA DE LA ACTIVIDAD FERIAL

Siempre ha existido la necesidad de intercambio comercial a lo largo de
la historia y las ferias han representado un papel fundamental en dicho proceso'.

En sus inicios las ferias se asocian principalmente con el Antiguo Egipto,
la Civilizacion Griega y el Imperio Romano, cuando los comerciantes ambulantes
se reunian con los productores locales en bazares y mercados. Fueron los
romanos los que empezaron a establecer las ferias en lugares permanentes,
ya que anteriormente no disponian de una ubicacion estable (UFI) y ademas
introdujeron la moneda como valor de cambio, lo que reforzo el aspecto
transaccional de las ferias”.

A finales del siglo V d.C. se desintegr6 el Imperio Romano de Occidente
y la actividad comercial europea desaparecié completamente hasta el siglo VIL
En tiempos del emperador Carlomagno, durante el Sacro Imperio Romano-
Germanico, renaci6 el comercio y las ferias resurgieron en las rutas comerciales
de caravanas mas importantes, o en las que se reunian multitud de personas
para celebrar sus festividades religiosas. Estas ferias se extendieron por Europa
rapidamente’.

Durante los siglos VII y VIII podemos destacar en Europa Central las ferias
de Babiera, Sajonia y Champaiia*. En Francia también hay que destacar la
feria de Saint Denis, organizada para comercializar principalmente vino y miel y
que gozaba de gran concurrencia en el siglo VIL.

A partir del siglo XII se crean numerosas ferias en Europa Occidental: en
Inglaterra, en el siglo XIII tienen lugar cuatro de las llamadas grandes: Northampton,
Saint Ives, Boston y Wincherter. En Francia las méas importantes fueron la

"' SARMIENTO, M., “El mercado de las ferias y exposiciones y otros viajes de negocios”,
en Estudios Turisticos, 126 (1995) 191-210.
2 PUTHOD, L., “Andlisis y objetivos de marketing en la participacién en ferias”, en
ESIC Market, 42 (1983) 31-64.
3NAVARRO, F., Estrategias de marketing ferial, ESIC Editorial, Madrid 2001.
4 SANCHEZ-APELLANIZ, M., “Sobre la ferias y en especial las de muestras”, en
Revista de Derecho Mercantil, 76 (1960) 367-391.
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feria de Saint Germain y sobre todo las seis grandes ferias de Champagne:
Lagny, Bar-sur-Aube, Provins, dos anuales y Troyes. Y en Alemania, las
ferias mas relevantes fueron Leipzig (desde el afio 1165 d.C.) y Frankfurt (desde
el afio 1240 d.C.). Otras ferias destacables que aparecieron en Europa fueron
la de Brujas (Flandes), Colonia (Alemania), Frankfurt, Ginebra, Lyon, Brie
(Francia), Génova (Italia) o Stoubridge (Inglaterra)’.

En Espafa, hay varias ferias que han gozado de cierto renombre. Entre
otras, se pueden citar las de Jerez de la Frontera, concedida por Sancho VI en
1286 y que tenia caracter bianual, la feria de Burgos que Alfonso XI concedio
en 1339, la de Segovia, las de Palencia, Toledo, Madrid, Villalon, etc.

Pero sin duda, la feria mas importante en Espafia fue la de Medina del
Campo (el primer documento que la menciona data de 1421); las primeras
ordenanzas de aposentamientos de feriantes datan de 1421 y fueron dictadas
por Dofia Leonor, entonces Sefiora de Medina; en 1491, los Reyes Catolicos
dan a esta feria la consideracion de Ferias Generales de Reino® y en 1563, la
cuantia de lo que se contrato en esta feria ascendio a 53 millones de maravedises y
algunas letras se giraron por valor de 135 millones de escudos.

En relacion a otras areas geograficas mas lejanas, hay que destacar la
feria de Kinsai (China) que tuvo su maximo apogeo durante la Edad Media
europea, la Gran Feria Azteca que conocieron los conquistadores espafioles
en lo que hoy es la actual ciudad de Méjico y la feria Nizhny Novgorod en
Rusia central’.

Se produjeron varios hechos negativos al final del siglo XV, que iniciaron
la decadencia de las ferias francesas. Este hecho no repercutié al mismo tiempo
en toda Europa; por el contrario, se constata un auge considerable de las ferias
alemanas (Hamburgo, Leipzig y Frankfurt). Pero a finales del siglo XV, la
fuerte decadencia de las ferias francesas acabo repercutiendo en todas las
ferias europeas, incluidas las alemanas.

A finales del siglo XV, se produce a su vez un hecho fundamental: el
descubrimiento de América, lo que provoca que se inicie en Sevilla una intensa
actividad comercial, mediante la creacion de instituciones como la Casa de

5> CUELLAR, M. C,, v PARRA, C., “Las ferias medievales, origen de documentos de
comercio”, en REAL, E.; JIMENEZ, D.; PUJANTE, D., y CORTLIO, A., Ecrire, traduire et
représenter la féte, Universitat de Valencia, 2001, pp. 103-117.

® MORENO, M. F.; REINARES, E. M., y SACO, M. Planificacion estratégica de las
ferias comerciales. Dykinson, S.L. Madrid 2006.

"NAVARRO, F., Estrategias de marketing ferial, ESIC Editorial, Madrid 2001.
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Contratacion de Indias (creado en 1503) y el Consulado o Universidad de
Cargadores (creado en 1543). En 1572 se construyo la Lonja, sede en la que
se tenian que llevar a cabo las transacciones, por lo que podia considerarse
como una “feria permanente”. En la actualidad en este edificio esta ubicado
el Archivo de Indias.

Desde el siglo XVII hasta el XIX se produce un gran desarrollo industrial
y las ferias sufren una transformacion muy importante, pasando de ser lugares
donde se producen intercambios comerciales a ser medios para la promocion
de los avances tecnologicos de un pais y medios para promover la actividad
comercial en el extranjero®.

En este periodo se inicia el desarrollo de las Exposiciones Universales a
las que se les asignd un papel de promociodn institucional y cuyas funciones
eran principalmente dar a conocer a nivel tanto nacional como internacional
los nuevos productos de la industria de un pais y atraer al gran publico. En
este sentido hay que mencionar La Gran Exposicion de Londres de 1851
celebrada en el Cristal Palace, considerada la primera exposicion mundial,
que reunié a 14.000 expositores y a mas de 6 millones de visitantes, y la de
Paris de 1855 que tuvo casi 24.000 expositores y reunié a mas de 5 millones
de visitantes’.

Este desarrollo tuvo una notable influencia en la tradicion ferial americana. La
Gran Exposicion de Londres de 1851 fue modelo y punto de inicio para la
organizacion de la primera Feria Internacional americana en Nueva York, en
1853, (UFI) y la creacion de otras similares en Paris, San Francisco, Filadelfia,
Chicago,1 y otras mas pequefas como la Exposicion Internacional de Barcelona,
en 1888"".

A su vez, las ferias se van transformando de “ferias-mercado” a “ferias de
muestras”, lo que significa que los contactos y las ventas son realizados sin
mover las muestras expuestas durante la feria''. Esta novedad fue aplicada por
primera vez en la feria general de Leipzig en 1894, por lo cual es considerada la

8 JIMENEZ, J. F.; CAZORLA, I. M., y LINARES, E., “Ferias comerciales en Espafia. Un
analisis sectorial”, en Distribucion y Consumo, 2002, vol. 61, pp. 61-71.

® PUCHALT, J. Las ferias comerciales como instrumento de marketing al servicio de las
empresas: una aplicacion a feria valencia, Tesis Doctoral, Facultad de Economia de la
Universidad de Valencia, 2001.

" GIMENEZ-CORRAL, J., y AURRECOECHEA, “La imagen de la empresa: ¢ferias
generales o ferias especializadas?, en Alta Direccion, 1984, vol. 113, pp. 43-50.

" SARMIENTO, M., “El mercado de las ferias y exposiciones y otros viajes de
negocios”, en Estudios Turisticos, 126 (1995) 191-210.

AJEE, XLVI (2013) 449-466/ISSN 1133-3677



454  A.RODRIGUEZ OROMENDIA / A. MUNOZ MARTINEZ / D. GONZALEZ CRESPO

primera feria moderna'?; después se extendi6 a Paris, Lyon, Milan y a otras
ciudades importantes. En Espaiia, la ciudad pionera fue Valencia. Estas ferias de
muestras, con una elevada inversion y una amplia gama de bienes de consumo,
dominaron la escena ferial en Europa hasta finales de la década de los cincuenta y
primera mitad de los sesenta (UFI).

Después de la Segunda Guerra Mundial, se produjo una explosion industrial
que provoco el desarrollo de las nuevas tecnologias con motivo de la aplicacion de
los adelantos de la industria de guerra. Este hecho provocé que las ferias
tuvieran un nuevo enfoque mediante la celebracion de los salones especializados,
en los que se presentaba la oferta de un solo sector industrial. En Europa,
esta nueva orientacion se inicié en la década de los cincuenta; Espafia sigui6 este
camino en los primeros afios de la década de los sesenta, siendo las primeras
ferias especializadas las relacionadas con el sector de la confeccion, hogar,
nautica, embalaje, etc.

Por tanto, el desarrollo industrial ha ayudado a promover la creacion de
los salones o ferias especializadas y a su vez, a la reduccion de la importancia
de las ferias generales en los paises desarrollados. En el contexto de la economia
occidental, y como medio de adaptacion a las nuevas circunstancias de la
industria ferial, la mayoria de las ferias generales se han ido convirtiendo en
ferias plurisectoriales”; tal es el caso de las ferias de Hannover, Barcelona o
Valencia.

En el siglo XXI, el factor que mas esta condicionando la evolucion de las
ferias es su creciente internacionalizacion, ya que éstas cada vez son un elemento
mas importante para el incremento de los intercambios comerciales entre
distintos paises; en este sentido podemos destacar algunos hechos que estan
acentuando progresivamente el proceso de globalizacion: el final del sistema
comunista y la fructifera transformacion del sistema econémico planificado
hacia una economia orientada al mercado, prepararon el camino para intensificar
el comercio e incrementar el intercambio de informacion; la creacion de regiones
de cooperacion econdomica como la UE, ASEAN, MERCOSUR, NAFTA o
CUFTA, posibilitan un mayor intercambio de bienes, servicios e ideas; y la
liberacion del mercado chino, que estd apoyando este desarrollo'.

12 CARRERAS, A., y TORRA, L., “Why did Modern Trade Fairs appear?”, en Working
Paper. Departament Economia i Empresa Universitat Pompeu Fabra, vol. 874 (2005).

3 GARCIA DE LA NOCEDA, M., “Problematica de las ferias generales”, en
Informacion Comercial Espariola, 493 (1974) pp. 149-155.

4 LUCAS, F., “Las ferias, motor de desarrollo”, en Economistas, 95 (2003) 98-103.
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IL. DEFINICION Y CARACTERISTICAS DE LAS FERIAS
2.1. Definicion de feria

Desde el punto de vista etimologico, la palabra feria procede del latin
(feria, feriae; pero se utilizaba principalmente en plural: feriae, feriarum).
Los romanos la utilizaban para designar los “dias festivos” o “dias de vacaciones”
refiriéndose al cese en esos dias de toda actividad civil para dedicarla al culto
religioso y a los festejos que lo acompafiaban (UFI).

El aleman también asumi6 en su 1éxico esta vinculacion de las ferias a las
fiestas religiosas, dado que ademas de Markt o Jahrmarkt (mercado anual),
la feria también se denomina Messe, que proviene del latin missa. De hecho, para
concluir el servicio religioso se pronunciaban las palabras “ite, Missa est” y
se iniciaba de esta manera la apertura del mercado.

Independientemente de la religion, los mercaderes intercambiaban mercancias
a la salida de los templos, aprovechando la aglomeracion, el ambiente festivo
y la euforia religiosa, lo que incrementaba el animo de gasto. Al ir tan unidas
estas dos acciones, se desarrollo en latin el verbo feriari, que significaba comprar
y vender en la feria.

En los primeros tiempos del cristianismo, se entendié que era impropio
nombrar los dias de la semana con los nombres paganos de los dioses-astros,
aunque se mantuvo el sabado y el domingo, pero éste también se llamo6 Feria
Prima, es decir, la primera fiesta litirgica dedicada al culto. Los demas dias
pasaron a denominarse feria secunda, tertia, quarta... uso que se ha conservado
en la lengua portuguesa (Origen de las palabras).

Hay muchos autores que han establecido definiciones sobre el concepto
de feria; a continuacion se recogen algunas de ellas con el fin de conocer los
aspectos principales que engloba este término.

En un principio, no se distinguia entre feria y mercado, tal y como se puede
observar en la definicion establecida Navarrini en 1914: “Las ferias y mercados
son reuniones periodicamente realizadas, con intervalos de tiempo mds o
menos largos, con irradiacion mds o menos limitada sobre productores y
comerciantes dirigidas a facilitar y multiplicar las operaciones mercantiles”.

Las ferias y mercados no son lo mismo'’; ambos conceptos engloban distintas
realidades. Es verdad que existen ferias con un caracter considerablemente

15 DIAZ, E., “Irreivindicabilidad de los bienes adquiridos en ferias y mercados”, en
Revista de Derecho Mercantil, 233 (1999) 1117-1138.
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equivalente al de mercados, aunque existan matices diferenciales y otras que
no se pueden considerar mercados, ya que no se puede comprar ni vender en
las mismas, encuadrandose mas bien en conceptos como el de muestras o
exposiciones; aun asi, el Diccionario de la Real Academia Espafiola, en su
vigésima segunda edicion, define feria en su primera acepcion como “Mercado de
mayor importancia que el comun, en paraje publico y dias sefialados”. La
sexta definicion identifica a la feria como: “Instalacion donde, se exponen
los productos de un solo ramo industrial o comercial, como libros, muebles,
Juguetes, etc., para su promocion y venta”. También se define la feria de
muestras como “Instalacion donde, con periodicidad determinada, se exponen
madquinas, herramientas, vehiculos, aparatos y otros productos industriales
o de comercio, para promover su conocimiento y venta’.

Hay autores que definen las ferias desde un punto de vista meramente
descriptivo, es decir, no tienen en cuenta a la feria como un instrumento de
marketing. Pero este ultimo enfoque ha ido adquiriendo cada vez mayor
importancia debido a la evolucion que ha sufrido el concepto ferial, que
como ya se mencionaba en el anterior epigrafe, ha pasado de ser un espacio
para efectuar relaciones y transacciones comerciales a una importante
herramienta de comunicacion y de desarrollo de relaciones con los clientes
actuales y potenciales.

Se define una feria como “una concentracion periodica de la oferta y la

. . 16
demanda en el espacio y en el tiempo™™.

Otros consideran que las ferias son “reuniones periodicas en donde los
miembros de una asociacion intercambian puntos de vista, planifican ciertos

. . 17
acontecimientos o examinan nuevos productos”" .

Para otros las ferias son “manifestaciones periodicas, de corta duracion,
en las que fabricantes, suministradores y distribuidores de una determinada
industria o actividad exponen sus productos, proporcionan informacion y

. . 8
toman sus pedidos a los compradores potenciales™ ".

Se podria establecer que una feria “es un evento comercial, generalmente
anual, en el que durante unos cuantos dias oferta y demanda concurren en un
mismo lugar y tiempo y, ademads, los participantes (expositores y visitantes)

' LATORRE, J. L., Ferias y exposiciones en el exterior. Manual préctico, ICEX, Madrid 1990.

7 TELLIS, G. J., y REDONDO, 1., Estrategias de Publicidad y Promocion, Pearson
Educacion, S.A. (Addison-Wesley), Madrid 2002.

'8 ESTEBAN, A.; GARCIA DE MADARIAGA, J.; NARROS, M? I.; OLARTE, C.;
REINARES, E. M., y SACO, M., Principios de marketing, ESIC, Madrid 1997.

AJEE, XLVI (2013) 449-466/ISSN 1133-3677



HISTORIA, DEFINICION Y LEGISLACION DE LAS FERIAS COMERCIALES 457

pueden intercambiar opiniones, informarse y negociar. Es una de las formulas
tradicionales de introduccion o asentamiento en mercados nacionales o
internacionales”.

La feria puede también definirse como “una herramienta de ayuda a la
venta, un medio de presentacion privilegiado para un gran numero de clientes
potenciales en un periodo de tiempo y en un espacio delimitado”.

Otros consideran que la feria es “un medio de relaciones publicas y de
marketing muy importante ya que se contacta con clientes, distribuidores y
publico en general. En las ferias intervienen todos los elementos del plan de
marketing de la empresa: la empresa presenta a sus visitantes sus productos

. . . roe . . .7 . . .7 19
y servicios, los precios, la logistica y distribucion, el mix de comunicacion”™" .

También se ha comentado que las ferias son “instrumentos de marketing
que favorecen y aceleran los procesos de venta. Se trata de un medio privilegiado
de presentacion de productos y servicios ante un gran numero de clientes,
usuarios, competidores, prescriptores y medios de comunicacion en un periodo de

) . a0
tiempo y en un espacio reducidos™" .

Considerando las ideas fundamentales de las definiciones expuestas, se
puede definir una feria como un evento comercial, generalmente celebrado
de forma periodica y durante un periodo de tiempo reducido, donde en un
espacio limitado que normalmente suele ser siempre el mismo, se concentra
la oferta y la demanda (real y/o potencial) de uno o varios sectores econémicos.
Como instrumento de marketing, la celebracion de la feria permite el desarrollo
de dos funciones basicas que son la promocion de la imagen mediante el
desarrollo de las relaciones con los clientes actuales y potenciales y la venta
de bienes y servicios, también se pueden llevar a cabo en las ferias funciones
como, entre otras, la obtencion de informacion, la investigacion o la formacion.

2.1. Aspectos diferenciadores entre las ferias y otros instrumentos e instituciones
afines

Hay algunos términos que en ciertas ocasiones se emplean o se han empleado
como sindnimo de feria. Conceptos como “mercado”, “bolsa” 6 “exposicion”,
cuyos significados no coinciden exactamente con el de feria y cuyas diferencias

convendria analizar.

' RODRIGUEZ-DEL BOSQUE, 1. A., Comunicacion comercial: conceptos y aplicaciones,
Civitas, Madrid 1997.
2 LE MONNIER, F., Marketing ferial. Ed. Gestién 2000, Barcelona 2000.

AJEE, XLVI (2013) 449-466/ISSN 1133-3677



458  A.RODRIGUEZ OROMENDIA / A. MUNOZ MARTINEZ / D. GONZALEZ CRESPO

Entre las ferias y los mercados existe una gran similitud por ser lugares
de reunion de compradores y vendedores. Ya en el anterior epigrafe se indicaba
que no son conceptos sindnimos, siendo las principales diferencias entre
ambos las siguientes.

- Las ferias son puntos de reunion del gran comercio, mientras que la funcion de
los mercados es mas modesta; estan orientados al pequefio comercio y
satisfacen las necesidades de consumo.

- Las ferias se celebran en intervalos de tiempo relativamente distantes,
normalmente periddicos, y con una duracidon limitada, mientras que el
mercado carece de estas caracteristicas. El volumen de las transacciones
realizadas en las ferias es mucho mas significativo que en los mercados,
debido a su caracter de no permanencia.

- Las ferias implican un estado econdmico mas avanzado que los mercados.
Su importancia aumenta a medida que se incrementa el desarrollo de un
pais o una region; sin embargo, el ambito de influencia de los mercados es
local y restringido.

- Tanto en los mercados como en las ferias se realizan transacciones economicas,
pero solo en los mercados se permite la retirada de mercancias, ya que en
las ferias esta prohibido por la ley.

También se establece que es conveniente marcar las diferencias entre las
ferias y la Bolsa, institucion que contribuye igualmente para la elaboracion
de trafico mercantil. Las diferencias entre estos dos elementos son:

- Las ferias tienen un caracter peridodico, mientras que la Bolsa se celebra de
forma continuada en el tiempo.

- Las transacciones comerciales que se llevan a cabo en las ferias, se realizan
sobre mercancias que se exponen a la vista del publico. Sin embargo, en la
Bolsa la contratacion se realiza sobre objetos ausentes (valores).

- En las bolsas se determina la cotizacion de los valores o mercancias,
mientras que en las ferias no hay sumision a cotizacion establecida.

Mercado, feria y bolsa, son centros de contratacion publicos que corresponden a
diferentes fases de la evolucion comercial, pretendiendo en cada momento
mejorar la circulacion y la economia de cambio y siendo actualmente perfectamente
diferenciables.
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Por otro lado, en muchas ocasiones se habla indistintamente de ferias y de
exposiciones, pero existen algunas diferencias entre ambos conceptos.

UFI considera que tanto las ferias como las exposiciones son acontecimientos
de mercado de una duracion especifica, producidas de forma periddica donde
un elevado nlimero de empresas presenta su gama de productos pertenecientes a
uno o mas sectores industriales, y:

- en el caso de las ferias, las empresas principalmente venden dichos productos a
través de muestras y atraen sobre todo a visitantes profesionales.

- en las exposiciones las empresas venden el producto o proporcionan
informacion sobre el mismo con el objetivo final de promocionar las ventas.
Atraen principalmente al gran publico.

En este caso se establecen varias diferencias entre ambos conceptos:
- La feria tiene periodicidad, normalmente anual y la exposicion no.

- La duracion de las ferias suele ser como maximo de quince dias, mientras
que las exposiciones tienen una duraciéon minima de tres meses.

- En las exposiciones existen distinciones y recompensas que otorga un
jurado, mientras que en las ferias no se conceden premios.

- La mision principal de las ferias es incrementar las transacciones comerciales;
sin embargo, las exposiciones se utilizan como propaganda del desarrollo
econdémico de un pais, o incluso de su ideologia politica y social.

- Las ferias normalmente son organizadas por empresas privadas o ayuntamientos
mientras que las exposiciones las organizan los gobiernos, que en
ocasiones invierten enormes cantidades de dinero.

Por tanto, ferias y exposiciones tienen muchas caracteristicas en comun; la
principal diferencia radica en que en las exposiciones el objetivo inmediato
es la promocion y la informacion, no es la realizacion de transacciones
comerciales; sin embargo, la funcidn principal de las ferias es llevar a cabo
transacciones comerciales, teniendo en cuenta que la ley prohibe la retirada
de mercancias en las mismas®'.

2l MORENO, M. F.; REINARES, E. M., y SACO, M., Planificacion estratégica de las
ferias comerciales. Dykinson, S.L., Madrid 2006.
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III. LEGISLACION DE LA ACTIVIDAD FERIAL

En Espafia, la regulacion legal de las ferias data de muy antiguo. Ya en la
baja edad media, el Cdodigo de Costumbres de Tortosa establece que todos
los ciudadanos de dicha ciudad pueden asistir a todos los mercados y ferias
que se celebren en cualquier pais.

En las Partidas, creadas en el siglo XIII bajo el reinado de Alfonso X, la
Partida V trata de las deudas de las ferias y de su cumplimiento; se llega a
establecer que los lugares donde se llevan a cabo las ferias tienen mayor
riqueza y poblacién, por lo que disponen de proteccion real y por ello, todos
los que acudan a las ferias, asi como sus bienes y mercancias, estaran a salvo
y seguros, tanto en la ida, como en la estancia y en la vuelta.

También la Novisima recopilacion de Leyes de Espafia (1806) se ocupa
en el Libro IX de las ferias, aunque se las trata principalmente desde un
punto de vista administrativo.

Las ferias llegaron a adquirir a lo largo del tiempo un caracter privilegiado,
tanto por la proteccion de comerciantes y visitantes, como por la exencion de
los derechos que se otorgaba a los concurrentes; por ello eran denominadas
“ferias francas”. Pero las Cortes de Cadiz eliminaron el caracter privilegiado
de las ferias mediante el Decreto de 22 de febrero de 1812.

El Real Decreto Ley de 27 de marzo de 1924, fue la primera disposicion
que se promulgd en Espafa para el establecimiento de los requisitos y
formalidades con el fin de poder llevar a cabo la organizacion de las ferias de
muestras nacionales e internacionales™. Lo establecido en este Real Decreto y
en el Decreto de 4 de mayo de 1934, quedo regulado de forma mas extensa
por el de 21 de mayo de 1935.

La Ley de Ferias de 1943 permitié unir las normas establecidas en las
disposiciones y decretos anteriores, y establece que las “ferias comerciales”
0 “certdmenes” han de tener caracter publico y periddico, y sus funciones
basicas son la exposicion, difusion, demostracion y oferta de bienes y servicios
para promover su conocimiento y comercializacion. No se puede llevar a
cabo la venta directa mediante la retirada de la mercancia y han de ser organizados
por entidades constituidas legalmente, sin animo de lucro, y siendo su fin
principal el de realizar esta funcion®. Por otro lado, esta Ley excluye expresamente

22 PANCORBO, F. J., “Las ferias de muestras”, en Alta Direccion, 99 (1981) 427-436.

Z MUNUERA, J. L.; RUIZ, S.; HERNANDEZ, M., y MAS, F., “Las ferias comerciales
como variable de marketing: analisis de los objetivos del expositor”, en Informacion
Comercial Espaiiola, 718 (1993) 119-138.
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a las ferias y mercados que no son de muestras y se han establecido
tradicionalmente en Espafia, y a los mercados y exposiciones de artesania y
los concursos de ganado.

Hasta el afio 1995, los organizadores institucionales eran los Unicos que
controlaban el mercado ferial, explotando también sus propios recintos de
exposicion. Las comunidades autonomas fueron estableciendo su propia Ley
de Ferias, lo que propici6 acabar con este monopolio institucional y liberalizar el
mercado permitiendo la aparicion de nuevas iniciativas empresariales para la
organizacion de ferias™.

La Constitucion Espafiola de 1978, establece en el Titulo VIII “De la
Organizacion Territorial del Estado”, Capitulo Tercero “De las Comunidades
Auténomas”, Articulo 148, Apartado 12, que las Comunidades Autéonomas
podran asumir competencias en materia de ferias interiores; por ello, en la
actualidad, la mayoria de las Comunidades han desarrollado normas propias
para regular las actividades feriales:

- Ley 15/1997, de 25 de junio, de Ordenacion de Actividades Feriales de la
Comunidad de Madrid.

- Decreto 40/1998, de 31 de marzo, sobre Ferias Comerciales de la
Comunidad Valenciana.

- Ley 17/2001, de 12 de julio, reguladora del comercio en Navarra (Titulo
VII: De los certamenes comerciales).

- Ley 8/1986, de 22 de diciembre, de Ordenacion de las Ferias Comerciales
en Cantabria.

- Ley 3/1992, de 22 de octubre, de Ferias Comerciales Oficiales de
Andalucia.

- Ley 8/1994, de 25 de mayo, de Actividades Feriales de la Comunidad
Auténoma de Cataluiia.

- Ley 1/1996, de 5 de marzo, de Regulacion de las Actividades Feriales de
Galicia.

- Ley 2/1997, de 30 de mayo, de Actividades Feriales de Castilla-La
Mancha.

- Ley 5/1997, de 13 de octubre, de Ferias de la Region de Murcia.

2% CIRAG, J., “De la baja conectividad, a la saturacion de la informacion; y del punto de
encuentro al canal de comunicacion “off-line””, en IPMARK, 558 (2001) 52.
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- Ley 6/1997, de 22 de mayo, de Ferias Comerciales Oficiales de Castilla y
Ledn.

- Ley 4/2001, de 26 de abril, de Actividades Feriales de la Comunidad
Autéonoma de Extremadura.

- Ley 3/2005, de 14 de marzo, de Ordenacion de la Actividad Comercial y
las Actividades Feriales en la Comunidad Autéonoma de La Rioja.

- Ley 1/2007, de 27 de febrero, de Actividades Feriales Oficiales de Aragon.

El resto de las Comunidades Auténomas, Ceuta y Melilla, han establecido
el traspaso de las funciones y servicios desde la Administracion Publica
(BOE):

- Real Decreto 2500/1996, de 5 de diciembre, sobre traspaso de funciones y
servicios de la Administracion del Estado a la Ciudad de Ceuta en materia
de comercio interior y ferias interiores.

- Decreto 57/1988, de 12 de abril, sobre traspaso de funciones y servicios de
la Administracion Publica de la Comunidad Auténoma de Canarias a los
Cabildos Insulares en materia de ferias y mercados insulares.

- Real Decreto 336/1996, de 23 de febrero, sobre traspaso de funciones y
servicios de la Administracion del Estado a la Ciudad de Melilla en
materia de comercio interior y ferias interiores.

- Real Decreto 2874/1979, de 17 de diciembre, sobre transferencias de
competencias de la Administracion del Estado al Consejo Regional de
Asturias en materia de actividades molestas, insalubres, nocivas y
peligrosas, urbanismo, agricultura, ferias interiores, turismo, transportes,
administracion local, cultura y sanidad.

- Real Decreto 2867/1980, de 26 de septiembre, sobre traspaso de servicios
del Estado a la Comunidad Auténoma del Pais Vasco en materia de ferias
interiores, reforma de estructuras comerciales y disciplina de mercado.

- Real Decreto 2245/1979, de 7 de septiembre, sobre transferencias de
competencias de la Administracion del Estado al Consejo General
Interinsular de las Islas Baleares en materia de actividades molestas,
insalubres, nocivas y peligrosas, urbanismo, agricultura, ferias interiores,
turismo, transportes y administracion local.

Por otro lado, la Constitucion Espafiola en su articulo 149, considera como

competencia de la Administracion Central del Estado el comercio exterior y
las relaciones internacionales. La autorizacion y/o reconocimiento del caracter
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internacional de las ferias comerciales internacionales y su regulacion quedan
asignados al Ministerio de Economia y Hacienda, a través de la Secretaria de
Estado de Comercio®. Las instituciones feriales, entidades para la organizacién y
promocion de ferias comerciales podran ser creadas o reconocidas y en cualquier
caso reguladas por los 6rganos autondmicos correspondientes (Ferias Comerciales).

El Real Decreto 2621/83, de 29 de diciembre es el encargado de regular las
ferias comerciales internacionales que se celebren en Espafia, la organizacion de
las ferias oficiales espafiolas de naturaleza comercial celebradas en el extranjero
y la participacion oficial espafiola en las ferias internacionales del mismo
caracter que se celebren en el exterior. Dicho decreto también establece el calendario
anual de ferias comerciales internacionales y participaciones oficiales en el
extranjero.

En muchas Comunidades se traspasaron funciones y servicios de la
Administracion del Estado en materia de ferias internacionales: Comunidad
Auténoma de Andalucia (Real Decreto 4109/1982, de 29 de diciembre),
Comunidad Valenciana (Real Decreto 2620/1983, de 25 de agosto), Comunidad
Auténoma de las Islas Baleares (Real Decreto 124/1995, de 27 de enero),
Comunidad Autéonoma de la Region de Murcia (Real Decreto 333/1995, de
10 de marzo), Comunidad Autéonoma de Castilla-La Mancha (Real Decreto
379/1995, de 10 de marzo), Comunidad Autéonoma de Aragdén (Real Decreto
571/1995, de 7 de abril), Comunidad Auténoma de Extremadura (Real Decreto
636/1995, de 21 de abril), Comunidad de Castilla y Ledn (Real Decreto
834/1995, de 30 de mayo), Principado de Asturias (Real Decreto 842, de 30
de mayo), Comunidad de Madrid (Real Decreto 940/1995, de 9 de junio),
Comunidad Auténoma de La Rioja (Real Decreto 211/1996, de 9 de febrero)
y Comunidad Autéonoma de Cantabria (Real Decreto 1386/1996, de 7 de junio).

Por ultimo, la Ley 7/1985, de 2 de abril, Reguladora de las Bases de
Régimen Local (BOE), establece en su Titulo II “El Municipio”, Capitulo III
“Competencias”, en el Articulo 25, Apartado 2, que “El municipio ejercerad,
en todo caso, competencias, en los terminos de la legislacion del Estado y de
las Comunidades Autonomas, en las siguientes materias.”...”g) Abastos, mataderos,
ferias, mercados y defensa de usuarios y consumidores”.

2 Antes de la creacion de la Constitucion Espafiola de 1978, la participacion oficial
espaflola en ferias extranjeras de cardcter comercial era realizada exclusivamente a través de
la Comisaria General de Ferias y Exposiciones del Ministerio de Comercio. MORENO, J. L.,
“La participacion en ferias internacionales extranjeras como instrumento de expansion
comercial”, en Informacion Comercial Espariola, 400 (1966) 263-267.
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IV. CONCLUSIONES

El concepto de feria ha ido evolucionando a lo largo del tiempo, con el fin
de adaptarse a las necesidades empresariales y economicas de cada momento
hasta convertirse en la actualidad en una importante herramienta de comunicacion
y de desarrollo de relaciones con los clientes™. Por tanto es un instrumento
dinamico que puede variar en funcion de las necesidades socioeconomicas.
Con la crisis economica actual, hay ferias que han desaparecido o han redefinido
su planteamiento como, por ejemplo, es el caso de la Feria Internacional de
Informatica, Multimedia y Comunicaciones (SIMO) que desde el afio 2009
cambio6 su nombre (SIMO Network) y su enfoque, y se han incrementado las
ferias en las que se ofertan productos de ocasion o de outlet.

Tomando en consideracion las diferentes definiciones analizadas, se
puede considerar una feria como un evento comercial, generalmente celebrado
de forma periddica y durante un periodo de tiempo reducido, donde en un
espacio limitado que normalmente suele ser siempre el mismo, se concentra la
oferta y la demanda (real y/o potencial) de uno o varios sectores economicos.

Finalmente, seria interesante abrir un intenso debate acerca de si con el
sistema empresarial y econdmico actual donde gracias a Internet y las nuevas
tecnologias el contacto entre empresas y clientes es mucho mas facil, rdpido
y fluido que hace unos afos, sigue interesando llevar a cabo el modelo ferial
actual, o si éste ya se ha quedado desfasado.
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